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ESTRATEGIAS EFECTIVAS DE EMAIL MARKETING 
 
REF: K110 

 
OBJETIVOS 

• Aprender a planificar una campaña de email marketing integrada dentro de su estrategia de 

Marketing Online.  

• Conocer los factores clave para diseñar emails totalmente efectivos y analizar los resultados 

obtenidos en cada envío. 

•  Conocer la normativa que regula las comunicaciones comerciales y los requisitos a los que se 

debe ajustar este tipo de comunicaciones.  
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